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La prima fase di Scuola 21 per quanto riguarda Informatica di settore si è concentrata sull’introduzione degli 

strumenti di grafica digitale, che accompagneranno il lavoro degli studenti durante tutto il progetto, in 

particolare Adobe Photoshop e Illustrator (argomento quest’ultimo già affrontato l’anno precedente, ma 

ripreso con una nuova ottica, rivolta alla creazione di una grafica coordinata). Abbiamo così approfondito 

alcuni strumenti della grafica vettoriale, per la realizzazione di scritte e tracciati complessi, mentre per 

quanto riguarda Photoshop, sono stati illustrati i diversi strumenti di fotoritocco e gestione delle immagini, 

per la creazione di gallerie fotografiche, volantini, portfolios.  

I due 

programmi di grafica digitale che 

saranno utilizzati quest’anno per  
Progetto eCOVAlorizziamo 
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In un secondo momento si sono esposte le basi per la promozione e la presentazione grafica di un prodotto o progetto, introducendo 

i concetti di brand-marketing, la terminologia a esso legata e i diversi componenti della comunicazione visiva: il brand e i valori che si 

vogliono in esso sottendere, la differenza tra marca/marchio/marchio registrato, il “naming” e l’importanza della scelta del nome, 

l’ideazione e progettazione di un logo, e le forme, i colori e il lettering a questo legati… , la differenza tra slogan e claim, l’efficacia della 

pubblicità e del gingle… 
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Dopo aver studiato le differenze tra logotipo 

  

 

ideogramma  e pittogramma, si sono presi in  

Esame alcuni marchi e organizzazioni celebri, 

  
cercando di comprendere i punti di forza e gli  

eventuali errori nella loro comunicazione. 
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REALIZZAZIONE DI UN LOGO 

È stata infine assegnata alla classe un’esercitazione, da svolgere singolarmente, o in piccoli gruppi di massimo quattro studenti. Si 

sono proposti tre diversi prodotti/organizzazioni, con valori e finalità molto differenti, per i quali realizzare un logo: 

• un’associazione ambientale 

• una linea di giocattoli per bambini 

• una nuova auto sportiva 
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REALIZZAZIONE DI UN LOGO 
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REALIZZAZIONE DI UN LOGO PER eCOVAlorizziamo 

In ultimo gli stessi gruppi sono stati invitati a ripetere l’esercitazione sul tema di eCOVAlorizziamo, per la creazione di una proposta 

di logo che esprimesse i valori di Scuola 21 e che accompagnasse tutto il progetto. 
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REALIZZAZIONE DI UN LOGO PER eCOVAlorizziamo 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Logo scelto eCOVAlorizziamo 


